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Мақсаты мен міндеті:
Мақсаты:  

Пәнді оқудың мақсаты студенттердің қазіргі Қазақстандық медиарилейшнз саласында ғылым, маркетингтік зерттеулер  және оның түрлері, БАҚ және бизнес саласында кәсіби жұмыс істеу дағдылары және теориялық білімдерді игеруін қамтамасыздандыру болып табылады. 

Міндеті: 

-    журналистер мен қоғаммен байланыс мамандарының кәсіби қарым-қатынас жасау негізін білу;

-    журналистика мен PR мамандарының ұйымдастыру формаларын білу;

-    мамлекеттік және қоғамдық-саяси, коммерциялық салаларда PR мен журналистиканың ролі мен қызметіне салыстырмалы талдау жасау;

-     PR принциптерін талдау, журналистика, жарнама;
-  презентация тәсілдерін менгеру, медиа анализ жасау, бағалау;
- медиарилейшнзтің дәстүрлі және инновациялық құралдарын меңгеру.
Компетенциясы (білім алу нәтижесі): 
- Жалпы компетенциясы:

Білім алу барысында студенттер журналистика және қоғаммен байланыс мамандығының негізгі мазмұнын білуі керек, журналистика мен  медиарилейшнз қарым-қатынасын игеру, шаралар өткізу әдіс-тәсілдерін меңгеру, ақпараттық легін басқару;
құрылғысы: медиарилейшнздің негізгі түрлерін білу;

тұлғааралық: әріптестермен диалог құра білу;

жүйелік: қалыты емес шешімдер ұсыну;

- Пәндік компетенциялар:
Қоғаммен байланыстың кәсіби құралдарын журналистикада қолдану.

Пререквизиті: -
Постреквизиттері: STSO3420, RK2502, ISMI3505, IOM3506, KGPR4509, OMUZh4512.
ПӘННІҢ ҚҰРЫЛЫМЫ МЕН МАЗМҰНЫ
	Aпта
	Тақырыбы
	Сағат мөлшері
	Максимальді балл

	Модуль 1
БАҚ пен қарым-қатынас негізі

	1


	Лекция 1. БАҚ пен жұмыс істеу принципі.
	1
	0

	
	Лабораториялық дәріс1. Медиаиндустрия мен мекемелер өкілдерінің ұдайы қарым-қатынасн ұйымдастыру.
	2
	6

	
	СОӨЖ 1. Журналистермен, редакциялармен түрлі мекемелермен, ұйымдармен қарым-қатынас жасау кеңейтілген кестесін жасаңыз.
	1
	7

	2
	Лекция 2. Журналистермен жүйелі жұмыс жасаудағы басасөз материалдары.
	1
	0

	
	Лабораториялық дәріс 2. Аңдатпа дайындаудың негізгі қағидалары, пресс-релиздер дайындау, баспасөзге, электронды БАҚ-қа имидждік материалдар дайындау.
	2
	6

	
	СОӨЖ 2. Мекемелердің сыртқы аудиторияға арналған пресс-материалдардан жағымды шыққан бес қырын жазып әкел. 
	1
	7

	3
	Лекция 3. БАҚ-қа арналған шараларды ұйымдастыру.
	1
	0

	
	Лабораториялық дәріс 3. Пресс-конференция, брифинг және арнайы ұйымдастырылған шаралар
	2
	6

	
	СОӨЖ 3. Журналистерге ерекше қажетті шараларға презентация дайындаңыз (проблемалық-ориентирлі тапсырма).
	1
	7

	Модуль 2

Медиастратегиларды қалыптастыру

	4


	Лекция 4. Журналистика мен қоғаммен байланыстың ұқсастықтарын іздеу (проблемналық лекция).
	1
	0

	
	Лабораториялық дәріс 4. Мекме паблиситиі.
	2
	6

	
	СОӨЖ 4. Мекемелердің БАҚ назарын мол аударған бес шараға  мониторинг жасаңыз.
	1
	7

	5
	Лекция 5. PR-мәтін медиарилейшнздің негізгі құралы ретінде.
	1
	0

	
	Лабораториялық дәріс 5. Жанрлық ерекшелігі: бекграундеры, байлайнеры, факт-парқшалар және т.б.
	2
	6

	
	СОӨЖ 5. Фирманың 10 жылдығына орай толық қанды ақпараттық пресс-релиз жазыңыз.
	1
	7

	6
	Лекция 6. Медиастратегиялар.
	1
	0

	
	Лабораториялық дәріс 6. Медиастратегінің негізгі элементтері (жобалық әдіс).
	2
	6

	
	СОӨЖ 6. Мына бағыттардың біріне медиастратегия құрастырыңыз: саясат, экономика, әлеует, бизнес.
	1
	7

	7


	Лекция 7. Қоғамдық пікір қалыптасу жолдары
	1
	0

	
	Лабораториялық дәріс 7. Нысаналы аудиторияны қамту
	2
	6

	
	СОӨЖ 7. Компанияның қызығушылықтарын зерттеу мақсатында 10 сауалдан тұратын сауалнаманы журналистерге ұсыну.
	1
	7

	7
	1 Аралық бақылау
1-бақылау жұмысы
1.  «Медиарилейшнз» ұғымына өз анықтамаңызды беріңіз, қазақстандық тәжірибелерден мысалдар келтір. 
2. Тауар, тауар белгісі және қызметке БАҚ арқылы қалай көңіл аудартуға болатынын көрсет. 
3. Қысқаша пресс-релиз жазыңыз (балмұздақ өндіретін цех ашылуына байланысты). 
4. Журналистерге арналған «жаңа банктік қызметтер» тақырыбында кеңейтілген баспасөз маслихатын дайындаңыз. 
5. Ойын құрылғыларын сататын фирманың мақсатты аудиториясын БАҚ арқылы анықтау.
	
	23

	
	БАРЛЫҒЫ 1 арлық бақылау
	
	100


	Модуль 3
Негізгі ақпарттық нышандар

	8
	Лекция 8. Ақпараттық нышандарды құру (проблемалық лекция).
	1
	0

	
	Лабораториялық дәріс 8. Ақпараттық нышандардың тұлғалық пікірге трансформациялануы.
	2
	4

	
	СОӨЖ 8. «Жаңа сауда орталығының» ашылуына байланысты алты ақпараттық нышан ойлап тауып, оны түсіндір.
	1
	5

	9
	Лекция 9. Медиа-мониторинг.
	1
	0

	
	Лабораториялық дәріс 9. Пресс-клипинг, дайджестер, жариялымдарды мен бейнебаяндарды  қадағалау.
	2
	4

	
	СОӨЖ 9. Жаңа ұялы телефонды презентациялаудың нәтижесі бойынша газет, радио, теледидидар және интернет бойынша салыстырмалы кесте кесте жасаңыз.
	1
	5

	10
	Лекция 10.  Медиажоспарлау қызыметі. 
	1
	0

	
	Лабораториялық дәріс 10. БАҚ-та коммерциялық мақсаттағы жарнамалық материалдарды орналастыру.
	2
	4

	
	СОӨЖ 10. Орташа қазақстандық компанияның жарнамасын бір кварталға орналастыру жөнінде мадиажоспарын жасаңыз.
	1
	5

	11
	Лекция 11. Корпоративтік БАҚ.
	1
	0

	
	Лабораториялық дәріс 11. Мекемелердің жекеменшік басылымдар, телевидение, радио және сайттар (проблемалық-ориентирлі).
	2
	4

	
	СОӨЖ 11. Компанияның корпоративтік сайттын презентация жасаңыз.
	1
	5


	Модуль 4
Медиарепутацияны басқару

	12
	Лекция 12. Қазақстандық PR-агенттіктер қызметі.
	1
	0

	
	Лабораториялық дәріс 12.  Қазақстандық PR-агенттіктері: толық циклды, мамандандырылған, аутсорсингтік.
	2
	4

	
	СОӨЖ 12. Қазақстандық үш көледі PR-агенттіктің шараларына салыстыру жасаңыз (топтық жоба).
	1
	5

	13
	Лекция 13.  Репутациалық капиталады медиарелийшнз арқылы қалыптастыру.
	1
	0

	
	Лабораториялық дәріс 13. БАҚ арқылы мекеменің имиджін жасау.
	2
	4

	
	СОӨЖ 13. Кіші және ірі фирманың бес түрлі имджін БАҚ арқылы қалыптастырудағы бағытын ұсын, абройын қалыптастырудағы ерекшеліктерін көрсет.
	1
	5

	14
	Лекция 14. Медиабағдарламалардың тиімділігі.
	1
	0

	
	Лабораториялық дәріс 14. Медиарилейшнзді бағалау.
	2
	4

	
	СОӨЖ 14. Негізгі жетістіктері мен кемшіліктерін көрсете отырып бір жылға SWOT-талдау жаса.
	1
	5

	15
	Лекция 15 Баспасөз қызметі және PR-бөлімдері.
	1
	0

	
	Лабораториялық дәріс 15. Баспасөз қызметінің және баспасөз хатшысының қызыметі.
	2
	4

	
	СОӨЖ 15. Корпорация баспасөз қызметін ұйымдастыр.
	1
	5

	15
	2 АБ
2-аралық бақылау
1.Медиажобалаудың негізгі функцияларын түсіндіріңіз, теледидарға жарнама орналастыруды жобалаңыз.
2. «Он-лайн жүргізуші кәлігін беру» туралы өткізілген баспасөз мәслихатына байланысты шыққан мақалалар мен хабарларға медиа-мониторинг жасаңыз .

3. PR-агенттіктің құрылымы бойынша өз . классификацияңызды ұсыныңыз.
4. Жартыжыда медиарилейшнз бойынша жасалған шараларды бағалаған кестені дайындаңыз .
5. Ірі компания басшылығына үш кандидат ұсынылған. Оларға жоғары имидж қалыптастыру үшін БАҚ-қа арналған материал дайындаңыз. 
	
	28

	
	БАРЛЫҒЫ 2 Аралық бақылау
	
	100

	
	Емтихан
	
	100

	
	БАРЛЫҒЫ
	
	100


Пәннің білім алу құзіреттілігіндегі шешуші ұғымдары:

- аудитория, брифинг, имидж, интернет, ақпараттық нышан, медиа, мониторинг, паблик рилейшнз, паблисити, позициялау, пресс-клипинг, пресса, пресс-конференция, пресс-секретарь, пресс-релиз, радио, рейтинг, редакция, репутация, коммуникации, телевидение.
Әдебиеттер тізімі
Негізгі:
1. Брайнт Д., Томпсон С. Основы взаимодействия со СМИ. - М., 2006.
2. Гнетев А.И. Современная пресс-служба. - М., 2010.
3. Данилина В.В., Луканина М.В. и др. Связи с общественностью. Составление документов. Теория и практика.- М., 2008.
4. Козыбаев С. К., Нода Л. П., Рожков А. В. Журналистика Казахстана. Энциклопедия. - А., 2006. 
5. Коханова Л. Медиарилейшнз. Что это такое. - М., 2006.
6. Назайкин А. Медиарилейшнз на 100%. - М., 2010.
7. Ушанов П.В. Медиарилейшнз. Основные аспекты взаимодействия СМИ и public relations. - М., 2009.
8. Уилкокс Д. Как создавать PR-тексты и эффективно взаимодействовать со СМИ. - М., 2004.
9. Чумиков А.Н. Медиарилейшнз. - М., 2013.
10. Шарков Ф.И. Паблик рилейшнз (связи с общественностью). - М., 2013.
Қосымша
1. Абрамов Р.Н. Связи с общественностью. - М., 2012. 
2. Абельмас Н.В. Универсальный справочник по Паблик Рилейшнз . - М., 2008.
3. Вайман Д. Мастерство презентации. - М., 2004.

4. Варкута С.А. Связи с общественностью. - М., 2010.

5. Гундарин М.В. Теория и практика связей с общественностью: основы медиа-рилейшнз. - М., 2007.
6. Игнатьев Д., Бекетов А., Сарокваша Ф. Настольная энциклопедия Public Relations.           - М., 2004.
7. Катлип С.М., Сентер А.Х., Брум Г.М. Паблик рилейшнз. Теория и практика. - М., 2003.

8. Коноваленко В.А. Реклама и связи с общественностью: введение в специальность. - М., 2013.
9. Кузнецов В. Ф. Связи с общественностью. Теория и технологии. - М., 2007.

10. Китчен Ф. Паблик рилейшнз: принципы и практика.- М., 2004.

11. Кривоносов А. PR-текст в системе публичных коммуникаций. - СПб., 2000. 
12. Ляйнеман Р. Измерения медиарилейшнз. - М., - СПб., 2006.
13. William R. Media math: basic techniques of media evaluation. - Chicago, Illinois, 2004. 
14. PR и СМИ в Казахстане. - А., 2001-2013. 

15. Советник. - М., 2001-2013.
кУРСТЫҢ АКАДЕМИЯЛЫҚ САЯСАТЫ
Өте мұқият болыңыздар, өзгенің пікірін сыйлай біліңіздер. Қарсы пікірлеріңізді сыпайы түрде білдіріңіздер. Плагиат пен басқа да жалған жұмыс түрлеріне жол берілмейді.  СӨЖ тапсырмаларын өткізерде, аралық бақылау мен қорытынды емтиханы кезінде өзге студенттің жасаған жұмысын  көшіріп жазуға, сыбырлап айтуға және басқа студенттің орнына емтихан тапсыруға болмайды.  Курс бойынша көшеге жалған ақпарат таратып жүрген студент  «F» деген бағаға ие болады.

Курс саясаты:

1. Сабаққа міндетті түрде қатысу;

2. Практикалық (семинар) сабақтарына белсенді қатысу

3. Сабаққа үнемі дайындалып жүру, үй тапсырмалары мен СӨЖ-ді орындау

4. Сабақтан кешуге және кетуге болмайды

5. Сабақ кезінде ұялы телефонмен сөйлесуге болмайды

6. Алдау, плагиаттыққа жол берілмейді

7. Тапсырма және тағы басқаларды уақытынан кеш тапсыруға болмайды.

Білімді бағалау шкаласы:

	Әріп жүйесі бойынша бағалау

	Әріпті
эквивалентті баллдар
	%-пайыздық
қорытындысы
	Дәстүрлі жүйе бойынша бағалау


	А
	4,0
	95-100
	Өте жақсы

	А-
	3,67
	90-94
	

	В+
	3,33
	85-89
	Жақсы

	В
	3,0
	80-84
	

	В-
	2,67
	75-79
	

	С+
	2,33
	70-74
	Қанағаттанарлық

	С
	2,0
	65-69
	

	С-
	1,67
	60-64
	

	D+
	1,33
	55-59
	

	D
	1,0
	50-54
	

	F
	0
	0-49
	Қанағаттанарлықсыз

	I 

(Incomplete)
	-
	-
	«Пәнді аяқтамаған»

(GPA санын есептемегенде )

	P

 (Pass )
	-
	0-60

65-100
	«Сынақтан өтті»

(GPA санын есептемегенде

	NP 

(No Рass)
	-
	0-29

0-64
	«Сынақтан өтпеді»

(GPA санын есептемегенде)

	W 

(Withdrawal)
	-
	-
	«Пәннен бас тарту»

(GPA санын есептемегенде)

	AW 

(Academic Withdrawal)
	
	
	Пәннен академиялық себептермен босатылу

(GPA санын есептемегенде)

	AU 
(Audit)
	-
	-
	«Пән тыңдалды»

(GPA санын есептемегенде)




Кафедра отырысында қаралды
хаттама № _1_  « _26_ » __августа__  2013  г.
Кафедра меңгерушісі
М.а. профессора, филол.ғ. д.                                                                     Н.Т. Шыңғысова
Лектор                                                                                                                 А.Садуақасов

